
「善用有效教學策略優化小班學與教」15 小時工作坊 2022-2023 

「小班教學」教學計劃 

 

科目：   常識科         年級：     小四           

單元：     二           課題：   廣告的魔力         

教節：第  七  節 課時：   30   分鐘   

    

 

與課題有關的前置知識 / 學習難點 

前置知識 

學生明白什麼是大眾傳媒，並傳媒有什麼功能，我們應如何面對傳

媒提供的資訊，並如何拒絕不良資訊？ 

 

 

 

 

 

學習難點 

學生如何透過四大策略，明白廣告對消費抉擇的影響。 

 

預期學習成果 / 教學目標  

完成本教節後，學生能夠學會 

學科知識 

1. 認識不同的途徑獲取消費資訊。 

2. 認識廣告運用的四大策略。 

 

 

 

 

學習能力 

1. 從多角度分析廣告，培養明辨思考能力。 

2. 發揮學生的創意，設計一張廣告宣傳海

報。 

 

價值觀和態度 

金錢管理： 

1. 認識獲得消費資訊的途徑，並廣告對消費

抉擇的影響，做個精明消費者。 

 

教學程序 所需時間 教學活動和教學策略 目的 「小班教學」原則 所需資源 /備註 



「善用有效教學策略優化小班學與教」15 小時工作坊 2022-2023 

引起動機 

 

 

 

5分鐘 教師向學生展示教學目標。 

教師以一樽「維益 C」飲料作引入，提

問學生如何得知購買「維益 C」飲料的

途徑？ 

提升學生學習興趣，

啟發他們思考從何途

徑，我們可以獲得資

訊？ 

⚫ 訂定清晰的教

學目標 

教學簡報 

 

發展階段 

 

 

 

10分鐘 向學生介紹廣告所運用的四大策略，以

三個電視廣告影片和一幅圖片作例

子，向學生解說。 

讓學生透過觀看三個

電影廣告影片和一幅

圖片，把相對的影片/

圖片和廣告策略配對

起來。 

⚫ 善用延展性提

問技巧 

⚫ 學生參與課堂

的機會 

⚫ 適切的回饋 

教學簡報 

三個電視廣告影

片 

一幅圖片 

應用階段 

 

 

 

10分鐘 請學生構思一個理想的口罩，並利用廣

告宣傳的其中一個策略，設計一張廣告

宣傳海報，向市民推廣這口罩。 

培養學生的創意，並

訓練他們運用四大策

略，發揮創造力。 

⚫ 學生參與課堂

的機會 

⚫ 適切的回饋 

教學簡報 

工作紙 

總結 

 

 

 

3分鐘 提問學生重點，與學生進行小總結，填

寫相關詞語。 

鞏固並測試學生能否

掌握所學。 

⚫ 適切的回饋 教學簡報 

延伸活動 

 

 

 

2分鐘 完成 3冊作業第 4課。 鞏固學生所學習的內

容。 

⚫ 促進學習的評

估 

3冊作業 

學習評估（自評／反

思／互評等) 

 

 

 15分鐘 

(第二堂) 

可請學生出來匯報自己設計的廣告宣

傳海報，向全校同學說出自己的構思和

所運用的廣告策略。 

訓練學生的自信心和

表達能力。 

⚫ 小組活動，培養

學生的合作精

神 

 

 


